
タイトルは言い回しや表現を少し変えるだけで、そのページに興味を示すユーザー層への訴求力が変わります。

次の 10パターンの見せ方を覚えておくと便利です。 

 

タイトルに重要な 10パターンの演出 

パターン 内容 タイトル例 

1） 自分事化 
読み手のターゲットを絞る アラサー必見！実はよくみられている〝うな

じ”の話 

2） 「自分のまわり事」化 
読み手の「まわりの人」に 

ターゲットを絞る 

あの人どうしてクサイの…？暑い季節は皮

脂腺の多い部分をニオイケア！ 

3） 意外性 

「情報（ノウハウ）の意外性を訴求する 

 

（1）多くの人が常識だと思っていたこと

と違うことを訴求 

 

（2）今まで知らなかったことを訴求 

 

 

炭水化物抜きダイエットは太る！？食べて痩

せるダイエットの極意 

 

えっ！スキンケアのしすぎて敏感肌に！？日

本人に敏感肌が多い原因 

4） 数字 

数字を入れる 

→数字はどんな言葉よりも説得力をも

つ 

ヘルシーなはずなのに体重増加の原因に？

「鍋で太らないための掟」5 つ 

5） 網羅性 
この記事さえ読めば大丈夫だと印象づ

ける 

化粧品で肌がかぶれた！肌荒れしたときの

ための肌ケア全知識 

6） 即効性 
「すぐに」「カンタンに」 

効果がすぐ出ると印象づける 

1日3分！たるみ撃退カンタンマッサージで5

才若見えする方法 

7） 代弁 
ユーザーの心の中にある「言いたくて

も言えない気持ち」を代弁する 

男性にこそ読んでほしい！つらい生理痛の

原因と症状のまとめ 

8） 結果 

そのノウハウを試して、どんな結果が

生まれたのかを書く 

→人は結果を知ると、なぜその結果が出たの

か「理由」を知りたくなる 

3 ヶ月でマイナス 5キロ達成！ダイエット初心

者でも簡単に結果をだす 3 つのコツ 

9） 危機感の煽り 

そのノウハウを知らないと、どんなデメ

リットがあるのかを書く 

→人は「損失回避の法則」に沿って行動しや

すく、得られるものよりも、失うものに価値を

大きく感じる 

知らないと恥をかく！結婚式の「お祝い品」選

びの新常識 

 

 

10） 行動提案 

そのページの活用法を提案する 

→ユーザビリティ要素の強化につなが

る 

【保存版】【保存版】スキンケアにもボディに

も！塩美容の万能効果 

 


